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Цель освоения дисциплины (модуля):  

Целью освоения дисциплины является формирование у обучающихся умения 

анализировать институт рекламы как особый канал коммуникации и механизм 

конструирования социальной реальности. 

 

Планируемые результаты обучения по дисциплине (модулю):  

В результате освоения дисциплины (модуля) формируются следующие компетенции: 

Компетенция Индикаторы 

компетенций 

Результаты обучения 

ПК-2: Способен 

подготовить проектное 

предложение для 

проведения 

социологического и 

маркетингового 

исследования 

(самостоятельно или 

под руководством) 

ПК-2.1. 

Находит, 

анализирует и 

представляет 

фактические 

данные, 

готовит 

аналитическую 

информацию 

об 

исследуемых 

социальных 

группах, 

процессах и 

явлениях 

ПК-2.2. 

Описывает 

социальные 

исследования 

и процессы на 

основе 

объективной 

безоценочной 

интерпретации 

Знать: 

− основные понятия, определения и методы 

современное состояние и развитие рекламы как 

социального института, 

− основные принципы и подходы в изучении 

аудитории рекламы, 

− особенности проведения рекламных и 

маркетинговых исследований. 

Уметь: 

− использовать социологические и 

психологические способы изучения 

восприятия рекламы, 

− выделять специфику целевой аудитории 

рекламы, 

− использовать социологические методы 

исследования для изучения рекламы. 

Владеть: 

− методами изучения аудитории рекламы, 

− навыками сбора и анализа социологической 

информации в процессе принятия рекламных 

решений. 



эмпирических 

данных 

 

Место дисциплины (модуля) в структуре ОПОП: 

Дисциплина (модуль) «Социология рекламы» относится к части, формируемой 

участниками образовательных отношений, основной профессиональной образовательной 

программы по направлению подготовки 39.03.01 Социология, направленность (профиль) 

Социология маркетинга. 

 

Содержание дисциплины (модуля), структурированное по темам (разделам):  

Тема 1. Зарождение и развитие рекламы. 

 

Тема 2. Реклама и ценностные ориентации общества. 

 

Тема 3. Роли, особенности и взаимосвязь массового сознания, культуры, рекламы в 

массовом обществе. 

 

Тема 4. Виды рекламы. 

 

Тема 5. Характеристика современного рекламного процесса. 

 

Тема 6. Методы исследования и оценки эффективности рекламы. 

 

 


